Forelasning - Shopper Marketing

Sa vinner vi slaget
om shoppern i butik

Fa tre manaders akademiska studier
i Shopper Marketing pS tre timmar
. Shopper N\arketing — vad ar det?

« Historisk tillbakablick — fran lanthandel till
e-handel.

« Hur fungerar shoppern i butik?

« Hur kan vart varumarke sticka ut bland

40 000 artiklar?

« Hur far vi shoppern att valja vart varumarke?

For vem?

Lamplig forelasning till saljkonferensen, lednings-
gruppen eller avdelningsmotet. Forelasningen kan
vara mellan 1-3 timmar. Kostnaden ar 30 000 kr.

Vad far du?

« Inspiration och kunskap.

« Praktiska exempel.

Forelasare Martin Mostrom

Martin Mostrom ar en av Sveriges mest erfarna
Shopper Marketing-expert. Han har arbetat med
strategier och implementering for saval dagligvaru-
och detaljhandelskedjor som de storre leverantorsfo-
retagen.

Martin Mostrom

Vill du skapa resultat? I\
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