Forelasning — Shopper Marketing

Bra och daliga
saljbesok i DVH

Forelasningen bygger pa resultaten av studien
”Bra och daliga saljbesok i DVH” som Retall
House genomfort i samarbete med Handels-
hogskolan i Stockholm. Forelasningen hojer
medvetenheten och kunskapen kring vad
handeln tycker ar ett bra saljbesok.

Innehall
« Dagligvarubransch i Fb'ré'ndring.
« Saljarens roll paverkas.

« Vad ar positiva och negativa saljbesok for
handeln?

« Vad ar positiva och negativa saljbesok for
saljkaren?

« Slutsatser och rekommendationer till hur
saljbesoken kan skapa maximal affarsnytta.

For vem?

Lamplig forelasning till saljkonferensen,
ledningsgruppen eller avdelningsmotet.
Deltagarna far inspiration och kunskap.

Kostnad
25 000 kr for 1-2 timmars Férel'aisning.

Anmal till:

Martin Mostrom

Strategisk radgivare — Shopper Marketing

martin.mostrom(@retailhouse.se

070-88126 30

Martin Mostrom

Forelasare Martin Mostrom

Martin Mostrom ar en av Sveriges mest erfarna
Shopper Marketing-expert. Han har arbetat med
strategier och implementering for saval dagligvaru-
och detaljhandelskedjor som de storre leverantors-
foretagen.
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