Digital sampling med Flarie

Na din malgrupp digitalt och
locka shoppern till butik

Retail House lanserar nu en samplingstjanst via

Flarie - en popular spelapp.
Vad ar Flarie?

Via Flarie far du mojlighet till exponering mot
fler an 800 000 engagerade spelare i alla &ld-
rar. Du kan aven valja ut vilka du vill ska fa ditt
samplingserbjudande. Alla spelare far mojlighet
att aktivera sig pa erbjudandet. Da vet du vilken
malgrupp som ar mest intresserad av din produkt.

Du nar hela Sverige och tack vare kopplingen
mellan det digitala och det fysiska lar sig personerna
att hitta din produkt anda in i butikshyllorna.

Varfor Flarie?

En unik effekt med denna aktivering ar att betal-
ningsviljan eller prisperceptionen inte sanks, likt vid
traditionell sampling eller rabattering. Spelarna har
kampat for mojligheten att ta emot ett erbjudande,
vilket gor att de inte uppskattar produkten som
gratis. Samtidigt valjer personen produkten fram-
for 100-tals andra produkter och erbjudanden. Du
nar alltsa personer som ar intresserade pa riktigt,
precis som i en vanlig butik.

Nar kunden fatt sitt erbjudande kommer hen att
losa in det i butik. Flarie har tack vare det hoga
engagemanget i genomsnitt 90% inlosen pa sina
erbjudanden.

Vi kan ocksa efter inlost erbjudande stalla Fré’\gor till
kunden om din produkt och upplevelsen i butiken.

Vill du skapa resultat?

Martin Mostrom

Strategisk radgivare — Shopper Marketing
martin.mostrom(@retailhouse.se

070-88126 30

Fordelar

Enkelt — nar malgruppen digitalt
Far shoppern fysiskt till butiken
Engagerande upplevelse i Flarieappen

Enkat till kunden om varumarkesupplevelsen

Kostnader
150 000 SEK per samplingstillfalle*.

| kostnaden Ingar:

Programmering av app
Malgruppsurval

5 fragor/enkat till kunder

Rapport och uppfoljning pa malgrupp

Exponering (visningar, tid, unika osv).

*Kostnad for kuponginlosen och samplingsprodukter

tillkommer.
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